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Ezgi MERDIN UYGUR

s [sletme Fakultesi

1celikle bu yazinin amaci
ne pirlantaya bir giizelleme,
ne de onu yerme.

Ancak ytkte hafif, pahada

bu kadar agir ve simgesel

bir iirtine olan uretici ve
tuketici yaklagimlarindaki
inanilmaz degigimler
gercekten kayda deger.
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Neredeyse 1000 yildan uzun zamandir insanlar “prenses kesim mi? damla m1? yoksa
kare mi olsa?” diye aylarim gecirip servetlerini parlak bir objeye dékmeye razi olu-
yorlar. Tarihte giig, statii, hitkiimdarlik gibi olgular: simgeleyerek kullanilan degerli
tagh yiizitkkler, zamanla “sana kalbimi teslim ediyorum” anlaminda degerli bir sevgi

bag1 hediyesi halinde bilinir oldu.

Ancak dikkatinizi ¢cektiyse son zamanlarda anneler giinii, babalar giin, sevgililer
gind, yilbasi, 6gretmenler giini, kurban bayrami demeksizin pirlanta reklamlarina
bogulmus durumdayiz. Artik neredeyse 6 yagindaki cocuklarin annelerine, teyzeleri-
ne, anneannelerine tektas hediye edebilecegini ima eden pazar genigletme cabalariy-
la yiiz yiizeyiz. Reklam ve iletigimle pirlanta pazarini ve tiiketici kitlesini genigletme
¢abalar1 bir yana, sanirim tarihte hi¢bir zaman pirlanta sahibi olmak bu kadar dusik
fiyatlarla mumkin olmamigti. Geleneksel ve klasik olarak “bedeli erkegin iki aylik
maasindan az tutmamali” mottosuyla mucizevi bir gsekilde kutudan ¢ikan tektas
pirlantalar su anda 500 TL ve hatta altina diigmiis durumda. Onu da 10-12 taksitle
satin almay: dugtindtgumuzde o mucizevi tektaglar: giinde 1,5 TL'ye parmagimizda
tagiyabiliyoruz giiniimiiz ekonomisinde. Peki neden sektér ve talep bu hale geldi?
Tamamen bir pazarlama aragtirmacis: géziiyle bu gelismelerin altinda yatan birkag
6nemli dinamigi bu yazida irdelemek isterim.

Son zamanlarda yayinlanan bir¢cok rapor ve yazi da bu degisimin degerli tag endiistri-
si dinamiklerinden degil tamamen trendler ve tiketici algilarindaki déniigiimle ilgili
oldugunu onaylar nitelikte. “Millennial” denen Y kugagindan baglayarak, - muhte-
melen Z kugaginda durum daha da vahim olacak- gencler eskisi gibi pirlanta sevmi-
yor ve istemiyor. Ustelik bu neredeyse global bir degisim. Amerika’da da 25 yildir ilk
defa Kara Cuma’da (aligverigin zirve yaptigi, dev indirimler yapilan bir perakende $6-
leni) bu kadar az pirlanta satilmig ve bazi zincir miicevheratgilar magaza kapatmaya
baglamis. Bain & Company’nin sektér raporunda da birinci tehlike olarak pirlantaya
olan talepteki diigiiklitkten bahsedilmis.

Bu talep eksikliginin bir nedeni de artik
piyasada %100 ile %500 arasinda karla
satilan bu miucevhere karsi bir tepki.
Etrafa bakip piyasay: inceledigimizde
gen¢ kusagin — herkesle ayni olmamak
adina - kigiik ve bagimsiz tasarimailar-
dan kendilerine 6zel tasarim tektaglarn
veya evlilik teklifi ytiztklerini, hatta
prrlanta degil turmalin denen daha
uygun fiyath ve renk alternatifli bir tas:
tercih ettiklerini gériiyorum. Klasik
deste deste altin bileziklerden sonra
artik tist tste tektaglar, bestaglar, su
yolu pirlantalar da “yeni gelinlik” veya
“gdrmemiglik” imaji yaratarak modern
kesimce diglaniyor ve bu tranlerin
talebinin ve popiilaritesinin diigmesine
neden oluyor.

Ancak belirtmek gerekiyor ki belki de
biz doguya yakin bir toplum olarak
gosterige ve evlilik ritiiellerine 6nem
verdigimiz i¢in, pirlanta sektoériinde
hala énemli bir pazariz ve bu digtisi
cok sonraki yillarda hissedebiliriz. An-
cak 6rnegin dinyanin en hizli buyiiyen
prrlanta pazari Birlegik Arap Emirlikleri
%20 hizla bityiiyor. Bu hizla buytyen
pazara dair Turkiye'nin Ekonomi
Bakanlig: da ihracat odakli bir saha
aragtirmasi yapiyor ve bu aragtirma so-
nucunda gorulityor ki gelir duzeyi ¢ok
yiiksek olan alicilar bile (Arap turistler
gibi) artik ¢cok yiiksek yerine dugitk
karath miicevherleri tercih ediyor, yeter
ki tasarimi iyi olsun ve trendlere uygun
gozuksin.

Pirlanta Sektoriinde Tarih ve
Ask Bilimle Yarigta

Ozden, yani icerikten ziyade tasarim,
gorunta ve trendlere erisilebilir fiyat-
larla sahip olma arzusunun en yeni
meyvesi de laboratuarda yapay olarak
iiretilen pirlantalar oldu. Sektordeki
dustsin ikinci ve belki de en buyuk
sorumlusu, belki de kurtulusu olabi-
lecek bu pirlantalar insan yapimi ve
sentetik. Ayni zamanda da erigilebilir
ve “conflict-free” olarak tanimlaniyor.
Neden? Yapay pirlantalara olan talep
azhiginin bir sebebi de sosyolojik olarak
anlagilabilir, mesela efsane film Blood
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Diamond bize miicevherlere kargi entelektiiel bir bakis acis1 kazandirdi. Aslinda o
paha bicilmez yuztklerinizin taglarina kan ve sémiirt bulagt: fikri yiizeye ¢cikti. Artik
sosyal sorumlu ve etik titketici kitlesinin gézle gorilur sekilde arttigi digtinilince
pirlantay: da kanl imajindan kurtarmak ige yarar bir ¢6ziim olabilirdi. Nitekim, 6r-
negin Brilliant Earth markasinin yeni slogani: “Sosyal ve ¢evresel bilingli yeni labora-
tuvar pirlanta koleksiyonumuzla tanigin”.

Pirlantanin efsanevi ve kokli markas: de Beers de, 130 yillik marka tarihinde ilk defa
laboratuvarda pirlanta tiretimine gectigini agikladi. Bunu da alt marka adi olan Ligh-
tbox marka catis1 altinda baglatacak. Ve elbette bu yeni pirlanta da éyle orjinalden
¢ok ucuz olmayacak. Piyasaya baktigimizda da artik moda markalar1 gibi miicevher
markalarina da stirduiriilebilir, erigilebilir, felsefi ve entelektiiel olarak zararsiz ve
teknolojik pirlantalar hakim. Ayrica laboratuvar pirlantas: tireten markalar bu pir-
lantalarin tanitim sloganlarini “basit ve direk bilim”, “ameliyat negterlerinin keskin
pirlantas: artik takilarda” gibi bilimsel referanslarla dolduruyor. Slogan iiretmek veya
bilime yaslanmak bir yana, bu sentetik pirlantalar gercekten de fizik departmanlari-
nin vazgecilmezi olacak gibi. Kuantum bilgisayarlar veya veri aktarimi gibi konularda
s6z konusu laboratuvar iiretimi pirlantalar oldukea fazla kullanilmaya baglandi. Bu
referanslarla daha etik, daha esit, daha erisilebilir, daha modern ve bilimsel likkse
gecis yapilmas: hedefleniyor.

Kopyanin Kopyasi, Yapayin Yapay! Miimkiin!

Yerin altinda yiizyillarca sikigmig bu degerli taglarin laboratuvarda iglem gérmis
taglarca taklit edilmesi ashinda orijinallik ve otantiklik teorisyenleri i¢in de olduk¢a
ilgi cekici. Ornegin bu konu Grayson ve Martinec’in (2004, JCR makalesi) baglamsal
ve simgesel otantiklik ayrimi tizerinden diistuniilebilir. Bu q1gir agic1 makalelerinde
Grayson ve Martinec “otantiklik” kavramini iki yéniiyle ele aliyor: bir objenin bag-
lamsal (indexical) otantikligi icerik, zaman veya yer olarak orijinal olmasidir; yani
Atatirk’un evindeki egyalar gercekten Atatiirk’iin dokundugu o eski egyalar ise bag-
lamsal otantiklerdir. Objenin simgesel otantikligi ise gekil ve gériintii olarak orijinali
yansitma giicudiir; 6rnegin Atatirk’in sandalyesi olarak sergilenen sandalye gercek-
ten onun oturdugu sandalyenin bire bir kopyasi ise simgesel otantiktir gibi.

Bu baglamda markalar, laboratuvar
pirlantalarin biyttegle incelendigin-
de dahi gercek pirlantalardan ayri-
lamayacagini, yani bire bir karbon
dizilimi, sekil ve parlakliga sahip
oldugunu iddia ediyorlar. Bu demek
oluyor ki simgesel otantiklik had
safhada. Ancak baglamsal otantikli-
ge 6nem veren insanlar, musteriler
veya kategorilerdeysek sorun var.
Zira o tas yillarca fiziksel giiclerle
sikismamigti, dinyanin bir yerinden
bulunup zorlukla ¢ikarilmamigt:

ve zaman ve cografya testlerinden
gecerek parmagimizdaki yerini al-
mamigti.

Icerik otantikligi olmayan, ancak
sekilsel ve simgesel olarak ayirt
edilemeyen bu laboratuvar pirlan-
talarina dahi, iiretici firma kendi
muhrani basacagini séyliyor. Yani
zaten otantik “gercek” olmayan bir
irinin sahtesinin yapilacagindan
korkarak bu yapay pirlantalara da
gozle gorilmeyen 6l¢t ve tekniklerde
uretici mithra basilacak. Bu da bize
uretim, G¢ boyutlu baski ve kopya-
lama ¢aginda oldugumuz bu devirde
“kopya nedir? orijinal nedir? otantik
hangisidir?” sorularini daha ¢ok sor-
duracaga benziyor.



