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Blockbuster Nedir?

Blockbuster, Amerikan sinemasinda belli bir gise film tipini
tanmimlamakta kullanilan bir terim. Aslen askeri bir terim olan
bu kelime zamaninda fkinci Diinya Savas1 sirasinda, bir ma-
halleyi blok halinde yok eden bomba manasinda kullanilmis.
Zaman i¢cinde Amerikan sinemasinin dagitim sebekesinde si-
nema salon zincirleri iizerinden topluca gésterime giren (block
booking sistemi) filmlere verilen isim olmus. Ancak Blockbuster
cok seyredilen bir film demek degil sadece. Bu tir filmlerin
hem seyirciyi kitle olarak ¢ekmesi hem de bu ilginin ekonomi-
nin bagka sektorleriyle de desteklenmesi s6z konusu. Bu tir
filmler hakkinda sosyal medya tizerinden yayilan tavsiyeler/
tartigmalar gene ayni filmlerin hayranlar: tarafindan defalarca
seyredilmesini sagliyor.

Blockbuster filmlerin maddi bir yont de film ile ilgili driinlerin
(oyuncak, telefon uygulamasi, giysi vs.) pazarlama-tiketim
kiltiriniin bir parcas: haline getirilmesi. Amerikan sinema-
sinda ¢ok yaygin olan bu uygulamanin benzeri Yegilcam sine-
masinda da ¢ok sinirh kapsamda uygulanmis. Ornegin Serpil
Kirel'in Yegilcam Oykii Sinemast (2005) kitabinda verdigi bir
ornege gore 1960’larda salon sahipleri bir melodramin etkisi-
ni artirmak i¢in sinema kapisinin énitinden gecenlere mendil
dagitirlar. 1980li y1llara kadar ¢ok salonda gosterime giren ve

haftalarca gosterimde kalan filmler bu basarilarini gazete ilan-
lar1 ve afigler iizerinden bir 6viing kaynagi olarak sunarlard:
(falanca filmin 7. zafer haftas: gibi). 2000’li yillarda Hollywo-
od sinemasinin daha da kiiresellesmesiyle Blockbuster tipi film
yapimu da hizlica artti. Once Zor Oliim (1988-2013) ve Testere
(2004-2017) serileri gibi tutan filmlerin devam filmleri yapil-
di. Bu streg filmlerdeki oyuncularin, filmlere yerlestirilen ce-
sitli irtnlerin televizyon reklamlarinda oynamasiyla ve sosyal
medyanin da bu tuketimi kéruklemesiyle yeni bir medyatik
anlati kaltira olusturmustur. Marvel/DC evrenlerinden ¢ikan
cok karakterli ¢izgi roman filmleri, Disney/Pixar ¢izgi filmleri
bu alandaki en ileri 6rneklerdir.
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Tiirk Sinemasinda Blockbusterin Kurallari

Tirk sinemasi ise gercek anlamda bu tip filmler ile 6nce
GORA (2004) ile karsilasmis, Recep [vedik serisi ile tir Tar-
kiye'de daha genis seyirci kitleleriyle bulusmus (2008-2017)
ve Fetih 1453 (2012) ile de 6nemli bir seyirci kitlesine ulag-
mistir (7 milyon). Oncelikle Tiirkiye'de bir filmin Blockbuster
olarak tanimlanmasi i¢in gereken kriterler var: Filmi en az
bir milyon kisinin izlemesi, ¢cok sayida televizyon dizisi tze-
rinden taninirlifi olan oyuncularin olmasi, sosyal medya ve
diger mecralarda butinlegik bir pazarlama stratejisi olmasi,
yan iriinleri olmasi ve promosyonlarla da desteklenen alig-
verig merkezleri tizerinden seyirciye ulasan ¢ok genis bir
dagitim ag1 olmasu.

[lk stratejiye bakarsak Tiirkiye’de bir filmin bir milyon kisiden
fazla seyirciye ulagsmas: 6ncelikle bir dagitim agina erigim
sorunudur. Eski sinema salonlar:1 binden fazla seyirciye ev
sahipligi yapan dev riiya saraylariydi. Beyoglu Emek, Kadikoy
Sureyya salonlar1 devasa sinema sélenlerinin oldugu asirlik
binalardi. Bu sinemalarin sayilar: oldukg¢a azdi. 2000’1i yillarda
sinema salonlarinin yapisinda bir déniigiim gerceklesti. Sine-
ma salon alanlarinin kent merkezlerinde azaldig: ve aligveris
merkezlerine gectigi multiplex tipi yeni bir yapilanma oldu.
Tiirkiye'de 1995 yilinda 12 olan aligveris merkezi sayisi, 2011
yilinda 264’e cikt1 ve 2018 itibariyle bu say1 411 oldu. 2021’
kadar da halen ingaat halinde olan 43 tane aligveris merkezi
var. aligveris merkezlerinin her birinde sayis1 5-20 arasinda
degisen sinema salonu var. Iklime gore sicak giinlerde serin-
lemek veya yagmurlu kis aylarinda kapali mekéna girmek
isteyen genclerin ve ailelerin tercihlerinden biri de en ¢ok sey-
redilen ve reklami yapilan gise filmlerine gitmek. Bu madalyo-
nun bir yuzi. Diger yuzinde ise aligveris merkezi yapilmayan,
ekonomik acidan daha az gelismis olan 20 ilde sinema salon-
larinin olmayig: var. Bu sehirlerdeki seyirci kitlesi Blockbuster
tipinin diginda hi¢bir filme sinema ortaminda ulagamiyor. Bu
da Tirkiye'deki gise filmi ortaminin gelismis illerde yagayanla-
rin zevklerine gore sekillenmesine sebep oluyor.
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fkinci strateji, filmlerde televizyon dizilerinden taninirhig
olan ve begenilen oyuncularin yer almasi. Bu taninirlik kar-
silikli geri dontigtimla bir tiretim-tiketim sinerjisi yaratiyor.
Bu sinerji kapsamindaki filmleri igerigin uzantisi olan filmler
ve 6zel olarak paketlenen filmler olarak siniflandirabiliriz.
Ornegin televizyonda BKM Mutfak veya Giildiir Giildiir prog-
ramlarinda geligtirilen karakterlerin yine ayni oyuncular

ile beyazperdede buyiik prodiiksiyonlarda yer almas: bu ilk
tiiriin 6rnegi. Keza Recep Ivedik karakteri de Sahan Gokba-
kar’'in yillar boyunca ¢esitli televizyon sovlarinda yarattigi ve
gelistirdigi bir tipleme. Ikinci tip pakette televizyon dizile-
rinde bagarili olan oyuncular (Ahmet Kural ve Murat Cemcir
gibi) bu basarilarini yeni karakter ve tiplemeler ile sinemaya
tagiyorlar (Calg: Cengi, Diigtin Dernek). Televizyondaki maga-
zin haberleri, gazete yazilari, internet bloglari, YouTube pro-
mosyon videolar: ile bir izleyici 6n séylemi (Ingilizcesi buzz)
olusuyor. Rakamlarla bakildiginda televizyon taninirligi olan
oyunculardan olusan bir kadro 4 milyon ve tizerinde seyirci
bulabiliyor.

Uciincii strateji sosyal medya ve diger mecralardaki biitiinlesik
tanmitim. Sosyal medyada hayranlar ve potansiyel seyirciler

i¢in filmlerin yapilmaya baslamasina iligkin haberler bazen

bir yil 6nceden sosyal medyaya konu yapiliyor. Bu amagcla 6n
fragmanlar, bazen filmlerde gériilmeyen ama sinema meraklis
izleyiciyi tatmin edecek kisa filmcikler piyasaya ¢ikiyor. Cem
Yilmaz filmlerinde (AROG, Yahsi Bat1 ve Arif V 216) bu stratejiyi
kullandi. Ozellikle Arif V 216 (2018) icin ¢ok sayida 1 dakikalik
kisa teaser ile stirekli olarak seyirci meraki beslendi.

Dérdiinct unsur yan uriinler. Bunlar seyircinin sinemada filmi
izledikten sonra ilgilenirse (genellikle hedef ¢ocuklar) film

ile ilgili birtakim egyaya sahip olmasidir. Filmin yan triinle-

ri oyuncaklar, karakter figiirleri, cep telefonu uygulamalar
(Recep Ivedik app), miizik CD’leri, afisler, oyun kartlari, kutu
oyunlar (gorapoly, gorabirader, gora solitaire, gora puzzle gibi)
ve hatta yiyecek-icecek olarak karsimiza ¢ikar. Bu konuda en
erken uygulama GORA filmi ile Ulker’in Cola Turka iceceginin
ayni anda birbirlerine sinerji icinde piyasaya striilmesidir.
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Cola Turka’nin ayni iirtin yerlestirmeli kullanimi benzer
sekilde Cem Yilmaz'in Yahsi Bat1 (2009) filminde de gériil-
mektedir. Filmde Lemi ve Aziz 19. yiizyillda Amerika'nin ba-
tisinda bir kasabada igsiz ve parasiz kalinca gazli sira satarak
gecimlerini saglarlar ve tirtinlerine “Kola Turca” derler. Fil-
min piyasaya ¢ikmasiyla hizhi yemek zincirlerinde ve bakkal-
larda Yahsi Bat1 temali sigelerde Cola Turca satiglari olmusgtur.

Sonuncu ama belki de en énemli kriter promosyon ve dagi-
tim agina tam hakimiyet. Ozellikle cep telefonu sirketlerinin
genclere yonelik yan triinleri (gnctrkcll), tek bilet parasiyla
iki arkadagin sinemaya gitmesine ve Blockbuster seyircisinin
sayisini ikiye katlamaya yaramigtir. Bu tiir kampanyalara
zamanla sinema zincirleri (Cinemaximum), kitap¢ilar (D&R),
bankalar (Is Bankasi, Garanti vs.) ve cep telefonu iireticileri
de (Samsung- Anne Sen Birtanesin, Zenfone’la Her Giin Si-
nemaya gibi kampanyalariyla) katilmistir.

Blockbusterin Tiirkiye’deki Gelecegi Tehlikede
Dagitim aglarinin 2000’lerin baginda yerli isletmecilerin eli-
ne ge¢mesi 2010’1ara kadar Tirkiye kokenli Blockbuster film-
lere salonlarda yer agmisgtir. Yerli gise geliri bu tip filmlerin
daha ¢ok yapilmasina yardimai olmustur. Ancak uzun vadeli
trendlere bakildiginda son yirmi yilda Tark filmleri Amerikan
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filmlerinin seyirci sayisin1 giderek yakalamakla beraber gece-
memigtir. 2010’lu yillardan sonra Tirk filmlerinin dagitim-
cilig1 ve salon igletmeciligini de tekrar ele geciren Amerikan
mengeli sirketler geliri béylece yurtdisina géndermis oluyor.
Zaten taninmis yildiz oyuncularin ¢oklugu ve ¢ok mekéan, ¢cok
gorsel ve efekt gibi ek masraflar nedeniyle Blockbusterlarin
yerli yapimailar i¢in diretim maliyeti fazla. Bu nedenle dagitim
sirketleri ve sinema salonlari ile olan en iyi iligkiyi kurmay:
amacliyorlar. Ornegin artik Tiirkiye'de de iki biyiik gise filmi
birbirine yakin tarihlerde gésterilmeyecek bir sekilde takvime
baglaniyor. Genelde Turkiye’de hava sartlar: ve seyircinin ge-
hirli insanlar ve 6grenciler olmasi nedeniyle sezon Ekim-Nisan
aylar1 arasina sikigiyor. Amerikan filmleri i¢in sorun olmayan
bir durum bu ¢tinki onlarin takvimi yaz-kig isliyor, Amerikan
gise filmleri 6zellikle yazin gésterime giriyor. Tiirkiye'de ise
yazin film ¢ekme zaman, kisin 6zellikle Aralik-Ocak civar:
Blockbuster filmlerinin gésterim zamanidir. Riske girmek iste-
meyen yerli yapimcilar tiim salonlar1 baglamak isteyince diger
yerli bagimsiz ve dugiik biitceli filmlere festivaller diginda ya-
sam alani kalmiyor. Bir zamanlar (1997'de) Titanic tim salon-
lar1 kapladigs icin yerli filmler gésterime girememisti; benzeri
simdi Recep Ivedik 5 (2017) ya da Fetih 1453 (2012) gosterime
girerken oluyor.

Turk yapimi Blockbuster filmlerin karsilasacagi en buytk risk
ve zorluk seyirci bulamayis1. Ozellikle 2013’ten beri gelisen
toplumsal olaylar nedeniyle seyirciler de film yapimcilar da ih-
tiyath davranip ayagini sinemadan ¢ekebiliyor. Bir bagka zor-
luk aligveris merkezlerinin maliyetlerini ¢ikarmasi i¢in sinema
salonlarinin aldig kira ve bu kiranin enflasyon ile birlikte bilet
fiyatlarim arttirmasi. Ortalama film yapim maliyetleri ¢cok
artmaz iken Tirkiye'de 2005’ten 2018’ gelindiginde ortalama
sinema bileti fiyat1 6 TL'den 12 TL'ye ¢ikt1. Ekonomik kriz dev-
reye girince seyircinin ilk tasarruf yaptig: yer eglence sektori
ve sinema oluyor. Ornegin 2007-2008 yillar1 arasinda sinema
seyircisi yerli filmlerde 13 milyondan 7 milyona iniyor. Oysa
ayn1 yillarda toplam seyirci sayisi sadece 2 milyon dusiiyor. Bu-
nun nedeni maliyeti gosterimciye ve dagitimciya ¢ok az olan
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yabana filmlerin Turk filmlerinin yerini almasi. Kriz dénem-
lerinde Tiurk sinemasi ¢okerken Amerikan sinemasi triinleri
gosterilmeye ve seyirci bulmaya devam ediyor.

Tirk sinemasinda Blockbusterlar tur olarak da dar bir alana
sikismig durumda. Gigenin getirisinin komedi filmi tzerin-
den oldugu dusunuldagune yapimalar agirlikla iki boyutlu,
olaganiistii hareketlerde bulunan, toplumsal normlar: hice
sayip uglarda yasayan karakterler tizerinden gilldura yapi-
yorlar (Recep Ivedik, Eyvah Eyvah, Diigiin Dernek gibi). Diger
popiler tir ise tarihi filmler. Fetih 1453 ve Ayla (2017) tiirii
filmler de milliyetgilik temasi tizerinden seyirci bulmay:
amachyor. Bu filmlerin gosterime giris tarihleri de genellik-
le Cumbhuriyet ile ilgi giinler oluyor (29 Ekim, 23 Nisan, 19
Mayis gibi). Bir bagka seyirci bulan tiir ise melodram (Ba-
bam ve Oglum, Mucize). Konjonktiirle dogru ilintili olarak
Tirkiye'nin jeopolitik ¢catigmalarini i¢sellestiren ve bunu
sinemaya yansitan milliyetci filmler de gisede yerini bula-
biliyor (Dag 2, Kurtlar Vadisi: Irak). Bu tir filmler fantezi
seviyesinde de olsa toplumsal bir ruh bogalmasi ile kaltiirel
olarak 6tekilestirilmis yabanc diismani sinemasal boylam-
da yok ederek kultiirel bir iglev goruyor. Cem Yilmaz'in me-
tinlerarasilik iceren, Amerikan tiir ve parodi filmlerinden
de anlatim araclar: kullandig: filmleri gige filmleri i¢inde en
uzun ¢aligma ve emek isteyen ayni zamanda da Amerikan
tanimiyla Blockbuster invanini kendine en yakistiran film-
ler (GORA, AROG, Yahsi Bati, Arif V 216).

Yeni dénem Blockbuster tipi gise filmlerinin Turkiye'de geg-
misi sadece son 20 yil. Bu filmlerin yakaladig: yeni dénem
dagitim avantaji, biitiinlesikli pazarlama ve yiitksek biitceli
dizi oyunculu formiili su an i¢in tutuyor. Bu tur filmlerin
ortaya ¢ikisinin arka planinda 2000 sonras: Turkiye'de eko-
nominin buyudiga, nifusun refahinin gérece arttigy, sehir-
lesme ve okullagmanin oransal olarak yiikseldigi bir dénem
var. Ancak ekonomik durumun degismesi ve kriz ortamu ile
bu filmlerin uretimi sekteye ugrayabilir.



