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VIRAL

ViDEOLARIN

YASAMIMIZA
VIRAL ETKISI

Berke CAPLI

Yazacaklarim size ttopik
gelirse en azindan
senelerdir meshur araba,
bira ve prezervatif
markalarinin
reklamlarinin
‘Youtube’daki
popdularitesine ve izlenme
oranlarina bakmanizi
dneririm. Viral reklam
kampanyalari senelerdir
kullaniyor ve kullaniimaya
da devam edecektir
bundan yararlanmak
tamamen sizin elinizde.

Viral video’larin birinci kurali “Viral video yaratmaya
¢aligmaymn”. Bir videoyu viral diizeye kasith olarak tasimak
¢ok zordur. Viral videolarin yayilmasi amacsizdir.
Videolarin, diinya ¢apinda milyonlarca insan tarafindan
paylasiimasini planh olarak bir kampanya ile saglamak
¢ok zordur. Bu amacla tasarlanmig reklam kampanyalar:
ya da egitici spotlari ¢ogu ya istenilen kitlelere ulagamamus
ya da basarisizlarindan dolay: alay konusu olmustur.
Ancak, her ne kadar birinci kural “viral video yaratmaya
caliymaym” olsa da, yapilan bir video viral olabilir. Bu
gecisin nasil oldugunu ya da olabilecegini anlamak i¢in
viral videolarin temel 6zelliklerine bakmak gerekiyor.

Videolarn ok huzl ve katlanarak paylasiimasin, viriislerin gogalma
ve dagilma yapisina benzemesinden dolayr bu tiir videolara “viral”
adv verilmagtir. Viral sozciigiiyle anlatilmak istenilen, videonun tipk
bur viriis gibu bireyt ele gegirmest ve o kiginin baglantilary sayesinde
kendini kopyalayp ve katlanarak dagilmasidur.

Bu dagilma potansiyeli 6yle anlatilabilir: Videoyu bir kisi
paylastiginda onu sadece iki kiginin gérdiigiinii varsayalim,
o 1ki kisinin de, ikiser kisi ile paylasugimi distinelim; videoyu
birinci agamada iki kigi, ikinci agamada dort, tigtincii
asamada sekiz kisi izlemis olacak. Bu sekilde devam ettigi
takdirde ortaya 64. basamakta ~18x1018 gibi astronomik
bir say1 ortaya ¢ikmaktadir. Bu bize sunu gostermektedir
ki, her izleyenin iki kisi ile paylasacag: bir gérintiiniin
dunyaya yayilmast kolay oluyor. Buradaki asil konu yayilma
hiz1 degil, paylasilacak kadar begenilecek bir triin ortaya
¢ikarmakuir.

Begeni kriterlerini anlamak i¢in ise somut 6rneklerden
gitmemiz en dogru yontem olacaktir. Bu amagla
kullanacagimiz videolar, ‘Quantic Dream’s Kara’ ve
‘Prometheus Viral Clip # 2 (Happy Birthday David)’.



“Markay: géster ve yeni haberi ver.”
Yapay viral videolarin altinda, 6zel sektor tarafindan yapilan, ‘ulvi’
bir amag icermeyen, sadece reklam amagl videolar. Ilk 6rnegimiz
Quantic Dream isimli oyun sirketi tarafindan
Playstation 3’tin geligmis grafiklerini ve kendi sirketlerinin
onculugini yaptigl oyun tarzini tanitmak amach hazirlanmig
‘Quantic Dream’s Kara’. Klasik bir reklam kampanyasimin iki
ana kurali bu videoda mevcut degil: Markay1 goster ve yeni haberi
ver.

Tum video boyunca ne Playstation’in ad gegiyor, ne de gelismig
grafiklere ve oyun tarzina dair bir bilgi var; sadece videonun
baghgina yerlestirilmis markanin adi. Hatta daha ileri

gidiyorlar ve hog bir ekleme ile ‘Kara’nin kalbinin adim ‘quantic’
enerji modiilii olarak kullaniyorlar. Isimlerini 6ne gikaracaklar:
yerde tam tersine gizlemeye ¢aligtyorlar. Klasik reklam kurallarindan
uzaklagarak, viral videolarin kullarina uyuyorlar ve amacsiz bir
hikaye yaratiyorlar. O kadar amagsiz ki, ‘Kara’nin hikayesi bu
video haricinde ne yeni bir oyun ne de yeni bir film. Ancak, oyle
bir hikaye ki, bittigi zaman daha fazlasini istiyorsunuz, merak
ediyorsunuz; hele hele hi¢bir 6n bilgi olmadan izlemisseniz,
hikayenin bundan ibaret oldugunu ve arkasinin gelmeyecegini
gormek sizde hayal kirikhig1 yaratiyor. Ciok bagarili bir kampanya
izletiyor, merak ettiriyor aragtirtiyor, satmak/gostermek istedikleri
urini gozune sokmadan tGrtntin giizelligini izleyiciye sunuyor ve
kavratiliyor.

Bu viral videoyu bu kadar bagarih kilan ise ilgi ¢ekici, merak
uyandiricy, gizemli bir hikdye olmasi. Konusu, tartigmaya ve hayal
kurmaya agik. Gelecegin en ilging 6gelerinden biri olan
robotlar ele aliyor. Gorseller, yani tanitilmak istenen yeni grafikler,
yukarida saydigimiz 6zelliklerin altinda destekleyici unsur; ama
asil videoyu ozel ve giizel kilan 6ge. O kadar gergekei bir kalite ki
videoyu sanalliktan ¢ikariyor ve gergeklik katiyor.

“Yeni dogdum élmek istemiyorum korkuyorum.”
Ancak en can alic1 nokta ‘Kara’nin, dogum ve 6lum arasindaki
miicadelesi ve korkusu. Daha 6nce viral videolarin temeli olarak

gosterdigimiz damitilmig duygunun 6nemini burada gortyoruz.
Korku, bu tir duygulardan biri. Yagama istegi ve 6liim korkusu
her insanda mevcut. ‘Kara’nin “yeni dogdum 6lmek istemiyorum
korkuyorum” diye bagirmas ile izleyici bir anda video ile organik
bag kuruyor ve video o izleyiciyi kazanmig oluyor. Hikdyenin
kresendosunu bu damitilmig duygu ile yaparak ¢ok bagarili bir
oykii yaratmig oluyorlar. Hikayenin hava da bitmesi tam olarak
sonlanmamasi 1zleyiciyl meraklandirmast ise oykiiyti ve videoyu
tam kivaminda birakiyor. Etkisine etki katiyor. Etkiyi destekleyecek
unsurlar siralayalim: Bir, insanlar gelecege dair hayal kurmayi
severler.

“Bu teknoloji bir makine degil bir disi.”
Bize gelecekten ilging ve gelismis bir teknolojiyt gostererek ilgimizi
yakalamig oluyorlar. 1ki, bu teknoloji bir makine degil ‘disi’, giizel
ve ¢iplak bir kiz. Yapabildikleri arasinda “her tirlii cinsel hizmet
gerceklestirmek” de var. Videoya cinsellik koyarak hedef kitlesi
¢ogunlukla erkek olan Playstation oyuncu kitlesini hedef aliyor.
Ciok hizh gecilen basit bir ctimle, segici algiya hitap edebilmektedir.
Bu yontem sayesinde, dykiintin genel akist bozulmadan spesifik
bir hedef kitlesine hitap edilebilinir. Ote yandan da ‘disi’ olmast
annelik vasfini 6ne ¢ikarmakta ve ‘Kara’nin “cocuklara bakma
ve evi temizleme” Ozelliklerini de toplumsal yargiyla
birlestirmektedir. Yani, tasarimi geng bir kiz secerek Quantic
Dream hedef kitlesine hitap etmistir. Bunun yani sira, miizik ve
adeta sinema tarzi gekim yontemleri ve acilartyla videonun etkisi
¢ok bagarili bir sekilde desteklenmistir.

Bu tiir bir videonun nasil ¢ekildigi ve maliyeti konusunda
sorularmiz var ise, ‘Quantic Dreams PS3 Kara Behind the
Scenes’ kamera arkasini izlemenizi 6neririm. Her ne kadar
‘Quantic Dream’s Kara’ haberlere konu olmamis, 10 milyonlar
izlememis olsa da, kendi hedef kitlesinin ¢oguna ulagmigtir.
Ustelik bunu, biiyiik bir kampanya diizenlemeden ya da devasa
bir yayilma tabani kullanmadan basarmiglardir. Smurl bir
kampanya yaparak harcadiklar: emegi ve maliyeti diigitk
tutmuglardir. Ustiine iistliik ‘Kony2012’ gibi olumsuz ilgiden de
kurtulmusglardir.
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“Konular gelecek, teknoloji ve robotlar;

yapimcilar sinemact ve oyuncular.”
Son olarak inceleyecegimiz viral reklam kampanyast,
‘Prometheus Viral Clip # 2 (Happy Birthday David)’dir. Bu
kampanya, Prometheus filmi vizyona girmeden 6nce, filmin
tanitimini ve bilinirligini artirmak icin yapilmis ti¢ suni viral
videodan olusmaktadir. Bunlarin i¢inden en fazla paylagilan
ve popiler olani1 ‘Happy Birthday David’dir. Bir 6nceki 6rnekte
teknoloji, gelecek ve robotlarin video tstiindeki etkisinden
bahsetmistik. Her ne kadar ‘Kara’ ile ‘David’ birbirlerine
benzer iki 6rnek gibi dursalar da, temel olarak birbirlerinden
farklilar. Tkisi de gelecek, teknoloji ve robotlari konu alsa da,
‘David’ profesyonel sinemacilar ve tinlii oyuncular tarafindan
yapilan, yani igi insanlarin begenileri i¢in filmler yaratmak
olan kisiler tarafindan, en son yontemler ve teknolojiler
kullanarak genis bir biitge ile hazirlanan bir videodur. lging
olan, ‘David’i inceledigimizde 6teki yapay viral videolarin
temel Ozelliklerinden ¢ok bir farki olmadig: ortaya cikiyor.
Farkliliklar temelde degil videonun ‘cilasi’nda ortaya cikiyor:
Ovyunculuk, renkler, set, grafik efektler ve genel kalite. Bu
cilanin, videonun viral olmasinda ¢ok etkisi olmadigini bize
gosteren, ‘David’in ‘Prometheus’ filmini i¢in yapilan tek viral
video olmamasidir.

“Filme dair hicbir bilgi icermiyor, fragmaninda
‘yakinda sinemalarda’ yok.”

Ayni kalitedeki ti¢ video arasindan en ¢ok izlenenin, ‘David’
olmasinin nedeni ‘David’in viral videolarin temel 6zelliklerine
sahip olmasidir. ‘David’in klasik bir reklam kampanyasi gibi
irtni one ¢itkarmak gibi bir amaci yok. Filme dair higbir bilgi
igermiyor veya klasik bir fragman gibi videoyu yakinda
sinemalarda diye bitirmiyor. Kisa ve kivaminda bitiyor yani
merak uyandirtyor.

Video temasiz gibi goziikse de, 6ziinde insan duygulariyla
ilgili; David’e yoneltilen sorular, onun insan duygularini nasil
gordugiyle ilgili. ‘David’, bize insan duygularini anlayan,
ancak ayni duygular1 yasamayan bir varliktan insani duygularin
yansimasint izleme firsatini veriyor. Bir nevi bize kendimizi

gbérmemiz i¢in ayna tutuyor. Bu sayede viral videolarin en temel
ozelligini yerine getirerek herkese hitap ediyor. Son olarak 6teki
videolarla kargilagtirildiginda yayilma tabani olarak ‘David’
ciddi olarak daha avantajhi. Hali hazirda yiiksek biitge ile
yapilan film tanitimi sayesinde bir¢ok popiiler internet sitesinde
videolara dair reklamlar veriliyor. Bunun yani sira poptler bir
franchise olan ‘Alien’ serisinin hayran kitlesi genis bir

yayilma tabani olarak kullamihiyor. Bunlara ek olarak, franchise’in,
yonetmenin ve oyuncularin poptlaritesi eklenince videolarin
yayilmasi kolaylagtirihyor. Nitekim tim videolar arasimda sadece
viral videolarm temel 6zelliklerine uyan ‘David’ ger¢ek anlamda
yapay viral video olmay basariyor.

“Herkese hitap eden, damitilmug

duygulara sahip... amagsiz bir video.”
Sonug olarak, harcanan para videonun yayilmasiyla dogru
orantili degil ya da goruntii kalitesi videonun viral olup
olmamasinin belirleyicisi degil. Herkese hitap eden, damitilmig
duygulara sahip, merak uyandirici, amagsiz bir video dogru
yayilma tabani ile kullanilirsa ancak viral olabiliyor. Bunu
bagarmak i¢in internet diinyasindan ¢ok iyi anlamak lazim. Bu
anlayigin yani sira boyle bir dykiiyli yaratacak ve o 6ykiyi
dogru renkleri ve acilar: kullanarak filme dékecek imkanlara
sahip olmak lazim Oykiiyii s6zsiiz ve goriintiisiiz anlatabilecek
bir miizik besteleyecek ya da bulacak yeteneklere de sahip olmak
lazim. Ayrica viral kampanyalarda basar videoyu izleyicilere
yaymakla bitmiyor. Kampanyanin temeli yanlis atilmigsa tim
kampanya geri tepebiliyor. Bu iste basarili olan sirketler, kurumlar
ya da sivil toplum orgtitleri ya bu becerilere sahip ya da bu isin
tam bir takim ig1 oldugunun farkinda ve dogru kisileri
dogru yerlerde kullaniyorlar.

Yukarida saydiklarmun hepsi gergeklestirildiginde, viral videolarm
birinci kural ¢ignenebilir. Kampanya basarili olursa, elinize
kendi kendini yayan, yayildik¢a poptlerlegen, izleyenlerin kendi
kendilerini meraka sevk ettigi ve onlarimn sizi aragtirdigi/bulmaya
¢aligtig1 bir kampanya gecer. Viral kampanya size kisa vadede
artan satiglar ya da tanitimi getirirken uzun vadede sanatcilarin
sahip oldugu prestiji ve markay: getirir.



