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YENI MEDYADA

OKURYAZAR OLMAK
YA DA OLMAMAK

«

Kyra MENGES

Haber: Khas lisans 6grencisi

zleyicilerin mesaja
daha kolay ulagsmasini
saglayip mesajlarin
daha iyi analiz
edilmesine ve
yorumlanmasina
olanak saglayan yeni
medya okuryazarligi
bu toplumsal
doénisumde alternatif
medyaya da kaynaklik
etmektedir.

Kadir Has Universitesi ile
Alternatif Bilisim Dernegi’nin
ortaklasa diizenledigi II. Yeni
Medya Kongresi 26-27 Subat
tarihleri arasinda Kadir Has
Kampiist’'nde yapildi. Temann
“Yeni Medya Okuryazarhigi”
oldugu kongrede birgok oturum
ve atolye gerceklestirildi.

Kongrenin bu seneki temasi
kullanicilara bilgi ve beceri
kazandirarak yeni medyay etik
temeller tzerine kuran yeni
medya okuryazarhgiydi. Bilgi
toplumundan ag toplumuna
gegtigimiz giintimiiz dinyasinda
toplumsal anlamda
hayatlarimizda yer edinmis olan
yeni medya kavrami
okuryazarhigin yaninda birgok
soruyu da beraberinde getiriyor.
Bu agidan akademisyenlerin
yani sira farkli sektorlerden pek
¢ok kisinin de katildig:
kongrenin aciliy konusmalari
Kadir Has Universitesi Iletigim
Fakiiltesi Dekam Prof. Dr. Sevda
Alankus ile Alternatif Bilisim
Dernegi Bagkan Ali Riza Keles
yapti. Prof. Alankug
konugmasinda yeni medyanin
etkisinin her konuda kiiresel



Internet iizerinde canli
yayin ile de takip edilebilen
2 gunlik kongrede
toplamda 51 sunum, 6
atolye caligmasi yapildi.
481 kisinin katildigi kongre
icin aciimig olan
#YeniMedya2015 etiketine
1.521 tweet atild.

Dijital Cagda Dogrulama
atolyesinde Mehmet
Atakan Foca yanlis bilginin
ortalama 6 dakikada ortaya
ciktigini soyleyerek
“Internetteki yanliglara bu
dogru degil diyoruz ama
dogrusunu soyleyerek
arsivleme de yapmiyoruz.”

71 yazara ait 51 bildiride
yeni medya okuryazarligi
kapsaminda LGBTI
bireylerin, kadinlarin, sivil
toplum kuruluglarinin,
siyasi partilerin, muzelerin,
sehirlerin, gazetelerin yeni
medya kullanimlari
tartisildi.

Internet Teknolojileri
Dernegi kurucusu Dog. Dr.
Mustafa Akgil Tirkiye'de
inovasyona ciddi yatirimlar

yapiimasina ragmen

siralamada 130 ilke
arasinda 120’nin Gzerine
ctkamadigimizi belirtti.

dedi.

boyutlarda oldugunu ve gerek giinlitkk hayatta gerek profesyonel
hayatta yeni medya ile i¢ ice oldugumuzu aktardi. Keles ise yeni
medyada ifade 6zgtirligi problemine deginerck bu mecrada okur
yazar olmanin 6nemini vurguladi.

Hem akademik hem aktivist diinyay: bir araya getiren kongrede
dijital aktivizm, dijital gézetim, katihmer yurttaslik, yeni medya
yaymciligr gibi birgok farkli konuda oturumlar gergeklestirilirken
veri gazeteciligl, dijital cagda dogrulama ve yeni medya sanatlar
tizerine de atolyeler gerceklestirildi.

Giintimiiziin baglica iletisim kaynagi haline gelmis olan yeni medya
gerek yazili gerek gorsel boyutlarda yeni medya okuryazarhigini
hayatimiza soktu. Izleyicilerin mesaja daha kolay ulagmasini
saglayip mesajlarin daha iyi analiz edilmesine ve yorumlanmasina
olanak saglayan yeni medya okuryazarligi bu toplumsal doniisimde
alternatif medyaya da kaynaklik etmektedir. Internet, cep telefonu
gibi araclar igeren yeni medya, kullanimi agisindan alternatif
medyada 6nemli bir rol tistlenmektedir. Yeni iletisim teknolojileri
g6zetim, sansur gibi kotu 6zelliklere sahip olsa da sesini duyurmak
isteyen bireyler tarafindan politize edilmig bir alan olma 6zelligine
de sahip. Yeni medyay: her ne kadar “dogustan” demokratik bir
alan olarak gorsek de Yeni Medya Okuryazarhigr ve Katlhmei
Yurttaglik: Sorunlar, Paradigmalar, Uygulamalar sunumunda
Burak Ozgetin’in belirttigi gibi ashnda yeni medyay1 katilimer ve
demokratik yapan vatandaslarin siyasi iradeleridir. Vatandaghk
pratiginin de derinden degistigi “baglantili” vatandaglar ile birlikte
alternatif mecralar kurulmaya baglanmugtir.

Yurttaglarin herhangi bir kampanya, bir fikir, bir medya trtni
icin gevrimici olarak finansal katk: sagladiklar: bir finansman
modeli olan kitlesel fonlama teknigi ile de kendisini gelistirebilen
bu mecra farkh analiz katmanlarina sahip. Ttrkiye’de Kitlesel
Fonlama Kampanyalar: Kiiltiirel Bir Inceleme sunumunda
Suncem Koger kitlesel fonlamanin teknolojik bir siireci varken
kultiirel, sosyal, siyasal boyutlar: da olduguna deginerek bu
kampanyalarin internette nasil dolasima girdigine ve hangi tiirdeki
trtnlerin kitlesel fonlanmaya daha miisait olduguna T24 kitlesel
fonlama kampanyas: tizerinden 6rnek verdi. Crowdsourcing’in
Tturkiye’deki uygulamasindan bir érnek olan T24 Okur Fonu bu
sayede binin tzerinde destekgi kazanmus, yiiz bin liranin tizerinde
de para toplamugtir. Projelerin hayata gegmelerine ve stirdiirtlebilir
olmalarma olanak saglayan kitlesel fonlama 6rnekleri tekellesmeden

kurtulmak isteyen gazeteciler igin alternatif bir alan olusturmus
durumda.

Tirkiye’de yaganan siyasi geligmeler, tekellesen medya, yeni medyanin
yiikseligi alternatif medyay alternatif olmaktan cok etik anlamda
zorunlu olmasi gereken bir alan haline getirmistir. Etkin sekilde
kullandigimiz sosyal aglardan giiniimiize yayilmig olan katihmeci
haber siteleri Castells’in de dedigi gibi Enformasyon Cagr'nin
bittigini artik Ag Toplumu’nun basladiginm bize kanitlar niteliktedir.
Ancak i¢cinde bulundugumuz Ag Toplumu bir¢ok agidan yeni medya
okuryazarhginda cksiklikler yasamaktadir. Dijital kapsama ve dijital
yetkinlik konularinda yeterli olmayan toplum haberin 5N+ 1K’sin1
anlamlandirmayabilmektedir. Anindalik, etkilesim, ¢oklu medya,
hipermetin gibi 6zelliklere sahip olmasi gereken alternatif alanlar
bu konuda gecis yapmaya caligan konvansiyonel medyadan daha
bagarili olabilmektedir. Teknolojik cihazlara olan erisimin
kolaylagmasi insanlarin istedikleri hedefler dogrultusunda farkh
medya araglarina alternatif bakis acilar1 katmalarina da olanak
saglamigtir. Kullanicr tiirevli igerik bu noktada devreye girmig
ustream, vine, blog gibi alanlarda kolektif icerikler tiretilmeye
baglanmugtir.

Biitiin bu noktalardan sonra artik hayatimizin vazgegilmez bir
parcast olan yeni medya ile var olmas: gereken sey yeni medya
okuryazarhigina elestirel bir bakis getirebilmektir. Geleneksel
mesajlarin yeniden anlamlandirilmast stirecinde o alandan gelmekte
olan Gtekilestirilmis bireylerin yeniden goz ard: edilmest, sansiire
ugramasi yeni medya mecrasinda da devam etmektedir. Buna 6nlem
olarak yapilmasi gercken sey yeni medya okuryazarhgina sahip
olmaktir. Yeni Medya Kongresi’nin ele aldig1 oturumlar ve atolyeler
sonras! yaymlanan sonug bildirgesinde yeni medya okuryazarhigi
“Yeni medya okuryazarlhigi teknik ya da salt pedagojik bir mesele
degildir. Daha ziyade aktif ve katthmar yurttaghk, demokratik ve
¢ogulcu bir toplumsal ve siyasal diizen ile 6nyargilar ve nefretten
armdirilmig bir iletisim zemininin kurulmasini hedefleyen politik
bir durugstur. Bu anlamda yeni medya okuryazarligr ¢ok farkli
disiplinlerin, gok farkh kaygilarin, bireylerin, kurum ve kuruluglarin
kesigsim noktasida yer alan ¢ok boyutlu ve ¢ok ortakli bir siirectir.”
seklinde agiklanarak “Her tirli medya okuryazarhgina iliskin veri
olusturmak tizere nicel ve nitel aragirmalarin yapilmasim 6zendirmek
gereklidir, bu konuda aragtirma desteklerini arttirmak tizere konuya
taraflarin ve ortaklarin katithmiyla bilim politikas: gelistirilmelidir.

Akademinin bilgi iiretimindeki rolii bu baglamda 6nemlidir.” denildi.
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